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Schnaps ist vielleicht Schnaps.
Aber Bier ist nicht gleich Bier - das zeigt Barre.
Dank adworx.

Wenn auch Sie im hart umkämpften Getränkemarkt
unterscheidbar werden wollen, kommen Sie zu uns:
Food ist unser Faible. Und Beverages unsere Passion.
Wir entwickeln und führen Marken. Schaffen Per-
sönlichkeit für Private-Labels. Entwerfen prickelnde
Konzepte für Softdrinks und Mineralquellen. Damit
Handel und Verbraucher erkennen: Auch Wasser ist
nicht gleich Wasser. Es ist Leben. Mit kleinen und
großen Bubbles.

Überregionale Markenartikler nutzen unsere
strategische Kreativität für Packungsdesign, VKF
und klassische Kommunikation: Dr. Oetker, Fuchs,
Hahne, Miele, Reinert, Ritex, Stockmeyer, Stute, u.a.
vertrauen einem hohen Qualitätsanspruch, persön-
licher Beratung und exzellentem Networking.

Was wir können, können wir auch für Sie.
Gönnen Sie sich das Gespräch mit uns.

adworx. KR EATION MIT WI R KU NG.

Wir lassen es sprudeln!

KR
EA

TI
O

N
 M

IT
 W

IR
KU

N
G

Fallbeispiel

Integrierte

Kommunikation

Großflächen

Prospekt-Material

VKF- & POS-Material
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Die Privatbrauerei Ernst Barre GmbH hat ihren Sitz
in Lübbecke. Das Familienunternehmen behauptet
sich seit über 160 Jahre erfolgreich am Markt.
Durch innovative Produkte, beste Produktqualität
(DLG Gold), hohe Gastronomiekompetenz und durch
die Nähe zum Kunden gewinnt Barre immer mehr
Freunde.
Mit einem Ausstoß von ca. 210.000 hl im Jahr ist
Barre die zweitgrößte Privatbrauerei in Ostwestfalen.

In einem Markt, der durch nationale und internatio-
nale Konzerne geprägt ist, geht die Privatbrauerei
Ernst Barre ihren eigenen Weg. Die Firmenphilo-
sophie „Farbe bekennen“ ist ein Bekenntnis zur
Qualität, zur Region und zum Schutz natürlicher 
Ressourcen. Mensch und Region stehen dabei
im Mittelpunkt.
Unsere Markenanalyse ergab, dass sich die Brauerei
mit „Farbe bekennen“ strategisch auf dem richtigen
Weg befand, aber produktpolitisch gesehen sich
schon am Anfang der Degenerationsphase bewegte.
Ein konsequenter und zeitgemäßer Relaunch der
Marken mit der entsprechenden kommunikativen
Umsetzung für Handel, Gastronomie und Endver-
braucher war unumgänglich.

• Strategische Neuausrichtung und Neupositio-
nierung von Barre im Premium-Bereich.

• Entwicklung einer neuen Markenidentität für 
eine heimatverbundene Privatbrauerei mit zeit-
gemäßen und innovativen Produkten.

• Behutsame Veränderung und Optimierung des
Corporate Designs bzw. des kommunikativen
Gesamtauftritts der Brauerei.

• Erarbeitung eines integrierten, ganzheitlichen
Konzepts zur Markenkommunikation. Das Ziel:
bessere Marktdurchdringung mit Fokus auf die spe-
ziellen Bedürfnisse von Handel und Gastronomie.

Der neue kommunikative Auftritt inszeniert die
Marke konsequent und hochwertig. Der sympatische
Grünton, die hohe Qualität der Bildsprache und die
neuen Key-Visuals bilden die Basis für den Relaunch.
„Product is hero“ bei der Einführungskampagne. Im
zweiten Schritt sorgen „grüne Augen“ und produkt-
typische Momentaufnahmen für die Emotionalisie-
rung der Marke Barre. Das neu entwickelte „Frische-
band“ symbolisiert nicht nur die Markengeschichte
der Privatbrauerei, sondern auch deren gelebte Part-
nerschaft zu Gastronomie und Handel.
Mit der Einführungskampagne „Einfach Barre“ star-
tete die Marketingoffensive 2004. Großflächen und
Anzeigen in Publikums- und Fachzeitschriften bilden
die kommunikative Basis für das laufende Jahr.
Unterstützt wird sie durch individuelle VKF-Pakete
für Handel und Gastronomie.

Das Unternehmen

...und Barre
Weizen erleben.
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...und Barre
Weizen erleben.

Farbe bekennen!Farbe bekennen!

NEU

ab 1.3.2004

akte...akte...

Die 0,5l-Flasche
mit passendem
Weizen-Glas

Die 0,33l-Longneck-
Flasche mit passendem
Weizen-Glas

Barre Weizen Liefereinheit (LE) Stückzahl Volumen (l ) Artikel-Nr. (LE)

NRW-Flasche 20er Kasten 20 x 0,5l  MW 10,0 6525
41 04560 06525 0 41 04560 00826 4

Europalette 20er Kasten 40 Einheiten 768

Longneckflasche 24er Kasten 24 x 0,33l  MW 7,92 6524
41 04560 06524 3 41 04560 00827 1

Europalette 24er Kasten 40 Einheiten 768

Longneck Sixpack 24er Kasten 4 x 6 x 0.33l MW 7,92 7524
41 04560 07524 2 41 04560 00915 5

1 x 0.33l MW 0,33 7524
41 04560 00827 1

Aktionspalette Sixpack 22 Einheiten 900

1/2 Aktionspalette Sixpack 11 Einheiten 900

ProduktinformationenProduktinformationen
Das Sixpack

Privatbrauerei Ernst Barre GmbH
Postfach 1153 · 32291 Lübbecke · Berliner Straße 122 -124 · 32312 Lübbecke · Tel. (05741) 2701-0 · Fax (05741) 270123 · www.barre.de

Farbe bekennen!
Barre Weizen präsentiert sich in
abverkaufsstarken Gebindeformen.

Farbe bekennen!
Barre Weizen präsentiert sich in
abverkaufsstarken Gebindeformen.

Anzeigen

VKF-Material

am Beispiel von Weizen

Gastro-Aktion

Presse-

Aussendung

Doppelte Gewinnchance:

Namen & Anschrift auf diese Karte schreiben und abgeben. 

Gewinnen Sie eins von 100 Barre Dunkel Genießer-Sets!

Name, Anschrift:

3 x gleiches Bier = 1 x Freibier

3 x gleiches Bier = 1 x Freibier

Doppelte Gewinnchance:

Namen & Anschrift auf diese Karte schreiben und abgeben. 

Gewinnen Sie eins von 100 Barre Dunkel Genießer-Sets!

Name, Anschrift:

3 x gleiches Bier = 1 x Freibier
3 x gleiches Bier = 1 x Freibier

BIER-RUBBEL-LOSEinfach ein BarreDunkel bestellen,Los freirubbeln undmit etwas Glück einBarre Dunkel gewinnen!

Lust
auf
mehr?

Lust
auf
mehr?

Farbe bekennen!
Farbe bekennen!

Sehr geehrter Geschäftspartner,am 1. März 2004 haben wir mit der Einführung von Barre Weizen neue Wege

beschritten und das mit großem Erfolg. So hat in den zurückliegenden drei Monaten

der Absatz von Barre Weizen unsere Erwartungen bei weitem übertroffen.

Beste Zutaten und die von unseren Braumeistern mit großer Sorgfalt

ausgewählte Rezeptur schaffen ein erstklassiges Resultat.

Barre Weizen überzeugt dank einer exklusiven obergärigen Hefe

durch ein besonders feines Aroma. Barre Weizen, das schmeckt

und erfrischt nicht nur im Biergarten.Ab dem 1.6.2004 ergänzen wir das Sortiment von Barre Weizen

auch um die 0,33l Longneckflasche sowie um einen Sixpack, selbst-

verständlich mit dem dazugehörigen Glas im modernem Design.

Weitere Informationen zu unserer Bierspezialität Barre Weizen

finden Sie auf der Rückseite.
Mit dieser Neueinführung garantieren wir auch weiterhin Ihren

impulsstarken Abverkauf im Segment der Weizenbiere.Ihre Privatbrauerei Ernst Barre

Lübbecke, im Mai 2004

Barre Weizen jetzt auch neu
in der 0,33l Longneckflasche.
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...und Weizen neu erleben!

...und Weizen neu erleben!

NEU

ab 1.6.2004

Farbe bekennen!

Die Aufgabe

Die Ausgangssituation

Die kreative Umsetzung
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